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Abstract: Viera Souvenirs is one of the largest gift shops in the city of Pekanbaru which has been established
since 2015. This shop provides various types of food, wet cakes, snacks and drinks typical of the city of
Pekanbaru. Many people who have shopped at Viera Souvenirs have experienced difficulties when shopping,
such as not getting information about product prices and what products are recommended, incomplete all
product lists on the online ojek application and admin responses that are not quick to respond. In order to
maintain and increase sales turnover, a recommendation system is built to help customers find out information
about what products and products are often sought after and maintain customer comfort in shopping. A priori
algorithms are implemented on sales transaction data that will produce rules that produce information about
selected products that are recommendations. On feature testing using blacbox gives the result that all features
are working properly. In the lift ratio test, the results were obtained, there were 88 rules that had an lift ratio >
1. From the results of the questionnaire given to 20 respondents, it can be concluded that this system has
succeeded in helping consumers to determine which products they want to buy.

Keywords: Apriori Algorithm, Black box, Lift ratio, Product Recommendation, User Acceptance Testing (UAT),
and Viera Souvenirs.

Abstrak: Viera Oleh-oleh merupakan salah satu toko oleh-oleh terbesar yang ada di kota Pekanbaru yang telah
berdiri sejak tahun 2015. Toko ini menyediakan berbagai jenis makanan, kue basah, cemilan maupun minuman
khas kota Pekanbaru. Banyak masyarakat yang pernah berbelanja di Viera Oleh-oleh mengalami kesulitan pada
saat berbelanja, seperti tidak mendapatkan informasi mengenai harga produk serta produk apa yang
direkomendasikan, tidak lengkapnya semua list produk pada aplikasi ojek online maupun respon admin yang
kurang cepat tanggap. Demi mempertahakan dan meningkatkan omset penjualan dibangun sebuah sistem
rekomendasi untuk membantu customer mengetahui informasi mengenai produk dan produk apa yang sering
dicari serta menjaga kenyamanan customer dalam berbelanja. Algoritma apriori diimplementasikan pada data
transaksi penjualan yang akan menghasilkan rule yang menghasilkan informasi mengenai produk-produk pilihan
yang menjadi rekomendasi. Pada pengujian fitur menggunakan blacbox memberikan hasil bahwa semua fitur
berfungsi dengan baik. Pada pengujian lift ratio diperoleh hasil terdapat 88 rule yang memiliki nilai lift ratio > 1.
Dari hasil kuisioner yang diberikan kepada 20 orang responden dapat disimpulkan bahwa sistem ini telah
berhasil membantu konsumen untuk menentukan produk mana yang ingin dibeli.

Kata kunci:: Algoritma Apriori, Black box, Lift ratio, Rekomendasi Produk, User acceptance testing (UAT),
dan Viera Oleh-oleh.

1. Pendahuluan

Pesatnya perkembangan teknologi informasi memberikan kemudahan kepada kita untuk beraktivitas sehari-
hari dalam berbagai bidang. Teknologi informasi adalah teknologi dengan fungsi yakni memproses data,
memperoleh, menyusun, menyimpan, dan mengubah data, meneruskan berbagai cara untuk memperoleh
informasi yang bermanfaat dan berkualitas. Salah satu pemanfaatan teknologi informasi adalah dapat diterapkan
pada bidang bisnis. Dalam proses implementasinya, sebuah bisnis tentunya diharapkan dapat memberikan
informasi tentang manfaat dalam persiapan strategi bisnis. Salah satu informasi yang berguna adalah sistem
rekomendasi.

Menurut penelitian yang dilakukan oleh [1] algoritma apriori yang diimplementasikan pada data transaksi
memiliki peranan penting untuk menentukan rekomendasi produk berdasarkan pola pembelian konsumen
sehingga menghasilkan rekomendasi produk yang terkait. Selanjutnya, penelitian yang dilakukan oleh [5]
algoritma apriori dapat dimanfaatkan menjadi sebuah strategi promosi yang dapat meningkatkan omset
penjualan. Selanjutnya, penelitian yang dilakukan oleh [9] hasil perhitungan algoritma apriori dapat menjadi
acuan dalam pengambilan keputusan produk apa saja yang tepat direkomendasikan kepada pelanggan



323 | Agnesti, et. al.,

Padang, 17 – 19 November 2022

berdasarkan pola pembelian pelanggan. Selanjutnya, penelitian yang dilakukan oleh [6] pemanfaatan data
transaksi penjualan yang tersimpan dan diproses menggunakan algoritma apriori dapat menghasilkan informasi
dalam pengambilan keputusan dalam melakukan promosi yang tepat berdasarkan pola berbelanja konsumen.

Algoritma apriori digunakan untuk mempertahankan dan meningkatkan omset penjualan di Viera Oleh-oleh
dengan adanya sistem rekomendasi bertujuan mempermudah para customer mengetahui informasi mengenai
produk, membantu customer untuk mengetahui produk yang sering dicari dan juga menjaga kenyamanan
customer dalam berbelanja. Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh [3] algoritma apriori ini dapat
diimplementasikan pada data transaksi penjualan, salah satunya untuk mendapatkan pola pembelian konsumen.
Pola yang diperoleh akan menghasilkan suatu rule atau aturan mengenai keterkaitan dari suatu produk.

Algoritma ini cocok diterapkan pada data transaksi penjualan untuk melihat hubungan antar item sehingga
menghasilkan informasi berupa rekomendasi produk. Algoritma ini telah diterapkan pada data transaksi
penjualan di Viera Oleh-oleh yang menghasilkan informasi mengenai produk-produk pilihan yang menjadi
rekomendasi.

Tujuan dari penelitian ini adalah menghasilkan rekomendasi produk di Viera Oleh-oleh menggunakan
algoritma apriori dengan memanfaatkan data transaksi penjualan dari Viera Oleh-oleh. Manfaat dari penelitian
ini adalah membantu customer untuk mengetahui rekomnedasi produk yang mereka inginkan dan menjadi salah
satu strategi pemasaran produk yang ada di Viera Oleh-oleh.

2. Metode

2.1 Identifikasi Kebutuhan
Identifikasi kebutuhan digunakan untuk mengetahui kebutuhan apa saja yang dibutuhkan.

Tabel 1. Identifikasi Kebutuhan

No Identifikasi Kebutuhan

1 Memberikan informasi mengenai produk
2 Memberikan rekomendasi produk yang paling banyak terjual
3 Memberikan rekomendasi produk beserta pasangannya

2.2 Entity Relationship Diagram
Entity Relationship Diagram (ERD) digunakan untuk menggambarkan alur relasi antar entitas atau objek.

Gambar 1. ERD

2.3 Flowchart Diagram
Flowchart merupakan diagram yang menampilkan langkah-langkah secara berututan untuk melakukan

sebuah proses dari suatu program agar mudah dimengerti.
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Gambar 2. Flowchart

Penjelasan dari flowchart Algoritma Apriori sebagai berikut:
1) Mulai
2) Kemudian masukkan data transaksi selama bulan januari, februari dan maret tahun 2022.
3) Menentukan minimum support
4) Menentukan frequent 1 item set dari data yang dimasukkan
5) Jika ya nilai frequent 1 itemset >= minimum support maka akan membentuk 2 itemset
6) Jika tidak maka proses selesai
7) Membentuk 2 itemset dari frequent 1 itemset
8) Menghitung frequent 2 itemset
9) Jika ya nilai frequent 2 itemset >= minimum support maka akan membentuk aturan
10) Jika tidak maka proses selesai
11) Menghitung nilai support dan confidence
12) Menghasilkan aturan final

2.4 Algoritma Apriori
Menurut (Pracoyo, 2016) dalam [7] Apriori adalah suatu algoritma yang sudah sangat dikenal dalam

melakukan pencarian frequent item set dengan menggunakan teknik association rule. Algoritma apriori
menggunakan knowledge mengenai frequent item set yang sebelumnya telah diketahui, untuk memproses
informasi selanjutnya. Pada algoritma apriori untuk menentukan kandidat kandidat yang mungkin muncul yakni
dengan cara memperhatikan minimum support.

Algoritma apriori termasuk kedalam jenis aturan asosiasi dalam data mining. Ada dua tahapan dalam
pembentukan aturan asosiasi dengan algoritma apriori, yaitu:
1. Mencari frequent itemset (himpunan item yang memenuhi nilai minimum support) yang tersembunyi pada

database transaksi atau keranjang belanja. Untuk mencari support dengan 1 item dapat dihitung dengan
rumus :

(1)
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Sementara itu untuk mencari support dengan 2 item dapat menggunakan rumus :

(2)

2. Membentuk aturan asosiasi dari frequent itemset yang telah didapat dengan menggunakan nilai minimum
confidence. Untuk mencari nilai minimum confidence dapat menggunakan rumus:

(3)

5. Pengujian Lift Ratio
Lift ratio digunakan untuk mengukur seberapa penting rule yang telah terbentuk berdasarkan nilai support

dan confidence. Lift ratio adalah perbandingan antara confidence dengan nilai benchmark confidence.
Benchmark confidence adalah perbandingan antara jumlah semua item consequent terhadap total jumlah
transaksi [4]. Menurut (Santosa, 2017) dalam [8] Nilai lift ratio digunakan untuk menentukan kekuatan dari rule.
Rule dikatakan kuat jika memiliki nilai lift ratio lebih dari 1. Nilai benchmark confidence dapat dihitung
menggunakan rumus :

(4)
Nilai lift ratio dapat dihitung menggunakan rumus :

(5)
Pada tahap pengujian lift ratio, hal pertama yang dilakukan adalah menghitung benchmark confidence.

Setelah itu, bandingkan nilai confidence dengan benchmark confidence untuk mendapatkan nilai lift ratio. Jika
lift ratio < 1 maka aturan asosiasi tersebut kurang kuat, sedangkan jika lift ratio > 1 maka aturan asosiasi
tersebut kuat.

3. Hasil Dan Pembahasan

3.1 Halaman Rekomendasi Produk
Halaman rekomendasi produk merupakan halaman yang akan menampilkan rekomendasi produk

berdasarkan kata kunci yang ada. Pada halaman ini rekomendasi produk belum terlihat, tetapi dimulai dengan
pelanggan memasukkan produk ke dalam keranjang.

Gambar 3. Halaman Deskripsi Produk

Pelanggan menambahkan produk yang dipilih kedalam keranjang. Pada saat pelanggan mengklik menu
keranjang maka rekomendasi produk akan ditampilkan seperti pada Gambar 6.
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Gambar 4. Halaman Rekomendasi Produk

Gambar 6 merupakan halaman keranjang produk yang disertai dengan rekomendasi produk yang
ditampilkan. Pada Gambar 6 rekomendasi produk yang ditampilkan berdasarkan kata kunci setiap produk yang
ada di dalam keranjang yang merupakan hasil analisa transaksi menggunakan algoritma apriori. Algoritma
apriori memproses data transaksi produk-produk tersebut dengan menggunakan rumus (1) dan rumus (2), lalu
setelah itu diseleksi dengan menggunakan nilai minimum support 11% [2] dan nilai minimum confidence 10%.
Jika hasil minimum support < 11% dan minimum confidence < 10% akan dilakukan proses eleminiasi. Setelah
melewati proses tersebut maka didapatkan hasil rekomendasi produk seperti yang ditampilkan pada Gambar 6.

3.2 Pengujian Lift Ratio

Berdasarkan pengujian lift ratio menggunakan data transaksi sebanyak 5000 transaksi, dengan minimum
support 10% dan minimum confidence 10% diperoleh hasil terdapat 91 rule yang memiliki nilai lift ratio > 1.
Diketahui bahwa nilai lift ratio terbesar terdapat pada pembelian produk Mouse Cake dan Mochi Kacang secara
bersamaan dengan nilai lift ratio 61, maka kemungkinan bahwa Mouse Cake dan Mochi Kacang dibeli secara
bersamaan lebih besar dibanding dengan produk lainnya secara bersamaan pada periode waktu bulan Januari
hingga Maret 2022.

Gambar 5. Pengujian Lift Ratio
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4. Kesimpulan

Berdasarkan dari tahapan penelitian yang telah dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan :
1. Algoritma Apriori yang diimplementasikan pada data transaksi penjualan menghasilkan rekomendasi

produk di Viera Oleh-oleh.
2. Dari hasil pengujian lift ratio dengan minimum support 10% dan minimum confidence 10% diperoleh

hasil terdapat 88 rule yang memiliki nilai lift ratio > 1.
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